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Nur das Zusammenspiel Produkt /
Marke / Marketing bringt Erfolg.

Produkt

\WEE Lo




Aufgaben der Osterreich Werbung

FuhrungderMar ke AUr |l aub in ¥sterr
Die Marke macht Osterreich als Urlaubsland
unterscheidbar und vermittelt den emotionalen
Mehrwert eines Osterreich-Aufenthaltes.

Bearbeitung der erfolgversprechendsten Markte mittels
Innovativem, zeitgemal3en Marketing

Partner der dsterreichischen Tourismusbetriebe und
wesentlicher Netzwerkknoten im Tourismus.



Netzwerk 2014
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Die OW ist seit 1955 die internationale Visitenkarte des Landes und Teil
der mehr als 100-jahrigen Erfolgsgeschichte des 6sterreichischen
Tourismusl!



Zeiten der Dynamik in der Gesellschatft
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Von der Positionierung zur
Marktchance

Trends

v

A Neue Trends
A Bestehende
Entwicklungen

Positionierung

v

A Woflr stehe ich?
A Was macht mich

einzigartig? +
A Wen kann ich
damit erreichen?
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Marke (inhaltlich)
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Erfolgsfaktoren im Branding

Resili

der Marke

Robustheit

Resilienz:

AResilienz ist die F2higkeit eines

Agilitat
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Trends im Marketing

Content-Abteilungen in Unternehmen Sto ryte"mg

Device-spe

g Bewegtbild/Emotionen
ZIfISChvser cenertee storyetng |

Gamification Connectivity
Zielgruppen-spezifisch 0 n e n

Augmented Reality
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2015 fliel3en 75% der weltweliten

Werbeausgaben in Offline Medien.

Warum sprechen wir dann von
einer digitalen Revolution?



Die Papstwahl 2005
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Always on: Der Medienbruch ist
Geschichte!

81%: TV und
Smartphone

66%: TV und
Laptop/PC

Quelle: Beenius.tv i White paper about the phenomen Second Screen, http://www.beenius.tv/resources/files/doc/Beenius_White paper/White-
Paper- Second-Screen .pdf























































