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Nur das Zusammenspiel Produkt / 
Marke / Marketing bringt Erfolg.  

Å Regeneration 
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Marketing 

Marke 



Aufgaben der Österreich Werbung 

Führung der Marke ĂUrlaub in ¥sterreichñ 
 Die Marke macht Österreich als Urlaubsland 

unterscheidbar und vermittelt den emotionalen 

Mehrwert eines Österreich-Aufenthaltes. 

Bearbeitung der erfolgversprechendsten Märkte mittels 

innovativem, zeitgemäßen Marketing  

Partner der österreichischen Tourismusbetriebe und 

wesentlicher Netzwerkknoten im Tourismus.  
  

 

 

 

 



Die ÖW ist seit 1955 die internationale Visitenkarte des Landes und Teil 

der mehr als 100-jährigen Erfolgsgeschichte des österreichischen 

Tourismus! 

Netzwerk 2014 



Zeiten der Dynamik in der Gesellschaft 



Von der Positionierung zur 
Marktchance 

Positionierung 

 

ÅWofür stehe ich? 

ÅWas macht mich 

einzigartig? 

ÅWen kann ich 

damit erreichen? 

 

 

Marke (inhaltlich) 
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ÅNeue Trends 

ÅBestehende 

Entwicklungen 

 
 

Marktchance 





Erfolgsfaktoren im Branding 

Resilienz: 

ĂResilienz ist die Fªhigkeit eines Systems, mit Verªnderungen umgehen zu kºnnen.ñ 

ĂResilienzñ* 
der Marke 

Agilität Robustheit 



Trends im Marketing 

 



Die digitale Revolution 

 

Agenda 



2015 fließen 75% der weltweiten 

Werbeausgaben in Offline Medien. 

 

Warum sprechen wir dann von 

einer digitalen Revolution? 



Die Papstwahl 2005 



Die Papstwahl 2013 



Always on: Der Medienbruch ist 
Geschichte! 

 

Å 81%: TV und 

Smartphone 

Å 66%: TV und 

Laptop/PC 

Quelle: Beenius.tv ï White paper about the phenomen Second Screen, http://www.beenius.tv/resources/files/doc/Beenius_White_paper/White-

Paper-Second-Screen.pdf 

 




































